Capitolo 29: Analisi dei dati con lo strumento di
analisi

1. Introduzione al componente aggiuntivo Analysis ToolPak in
Microsoft Excel

a. Panoramica su Analysis ToolPak

Il componente aggiuntivo **Analysis ToolPak** di Excel fornisce una raccolta di strumenti di analisi dei dati
avanzata, inclusi strumenti statistici, ingegneristici e finanziari. E utile per eseguire analisi complesse come
regressioni, analisi di varianza, test F, generazione di numeri casuali, e molto altro, senza scrivere formule
manuali.

Gli strumenti sono accessibili attraverso un'interfaccia guidata e sono particolarmente indicati per analisi
ripetitive o dettagliate.

b. Installazione del componente aggiuntivo Analysis ToolPak

Per installare il ToolPak:

- Vai su: File — Opzioni — Componenti aggiuntivi.

- In basso: Gestisci — Componenti aggiuntivi di Excel — Vai...
- Seleziona 'Analysis ToolPak' e clicca OK.

Una volta installato, gli strumenti saranno disponibili nella scheda 'Dati', gruppo 'Analisi', voce 'Analisi dati'.

c. Utilizzo degli strumenti di analisi

Per utilizzare Analysis ToolPak:
- Scheda 'Dati' — gruppo 'Analisi' — 'Analisi dati'.
- Si apre una finestra con un elenco di strumenti tra cui scegliere:
- Regressione
- Analisi di varianza (ANOVA)
- Statistiche descrittive
- Istogramma
- Test t, test Z
- Correlazione e covarianza
- Generazione numeri casuali
- Campionamento

Ogni strumento richiede un intervallo di input, parametri opzionali e fornisce I'output in un nuovo intervallo o
foglio.

Funzioni Excel correlate (utilizzabili anche manualmente):

**MEDIA (AVERAGE)** — Calcola la media aritmetica. Sintassi: "=MEDIA(intervallo)’

**DEV.ST (STDEV.S)** — Deviazione standard di un campione. Sintassi: '=DEV.ST(intervallo)’

**VAR.P (VAR.P)** — Varianza della popolazione. Sintassi: "=VAR.P(intervallo)’

**CORRELAZIONE (CORREL)** — Calcola la correlazione tra due intervalli. Sintassi:
'=CORRELAZIONE(array1; array2)’

Esempi pratici

Analisi di regressione semplice

Utilizza I’Analysis ToolPak per determinare la relazione lineare tra variabile indipendente (es. pubbilicita) e
dipendente (vendite).

Analisi di varianza ANOVA a uno o due fattori

Valuta se ci sono differenze significative tra i mezzi di tre o piu gruppi di dati.

Creazione di un istogramma

Costruisci un istogramma a partire da un insieme di dati usando i bin personalizzati.
Statistiche descrittive di un campione

Ottieni media, deviazione standard, min, max, range, varianza da un set di dati numerici.
Generazione di numeri casuali

Crea una simulazione con numeri casuali per testare scenari ipotetici.



Esercizi

Calcola la correlazione tra due variabili

Utilizza Analysis ToolPak per verificare la correlazione tra ore di studio e voti ottenuti.
Costruisci un istogramma su dati di vendita

Raggruppa i dati di vendita in intervalli per visualizzarli graficamente in un istogramma.
Esegui una regressione lineare multipla

Analizza I'influenza di piu fattori (es. spese pubblicitarie, sconti, stagione) sulle vendite.
Analizza la varianza tra piu reparti aziendali

Determina se ci sono differenze significative nei costi medi tra reparti tramite ANOVA.
Crea un campione casuale dai dati clienti

Estrai un campione casuale di 100 clienti da un database per effettuare un sondaggio.



2. Strumenti disponibili in Analysis ToolPak di Microsoft Excel

a. Presentazione degli strumenti Analysis ToolPak

Il componente aggiuntivo **Analysis ToolPak** fornisce una serie di strumenti per analisi statistiche,
ingegneristiche e finanziarie avanzate. Questi strumenti sono accessibili da: Scheda 'Dati' — gruppo 'Analisi
— 'Analisi dati'. Ogni strumento apre una finestra guidata che richiede input specifici e genera I'output in un
nuovo intervallo o foglio di lavoro.

b. Analisi della varianza (ANOVA) (Analysis of Variance)

Confronta le medie di due o piu gruppi per determinare se esistono differenze statisticamente significative.

c. Correlazione (Correlation)

Misura il grado di relazione lineare tra due insiemi di dati. Sintassi funzione: '=CORRELAZIONE(array1;
array2)’

d. Covarianza (Covariance)

Indica la direzione della relazione lineare tra due variabili.

e. Statistiche descrittive (Descriptive Statistics)

Calcola misure come media, mediana, deviazione standard, min, max, ecc.

f. Smorzamento esponenziale (Exponential Smoothing)

Applica una tecnica di previsione sui dati storici per attenuarne la variabilita.

g. TestF per varianze (F-Test (Two-Sample Test for Variance))

Confronta la varianza di due gruppi per verificare se sono significativamente differenti.

h. Analisi di Fourier (Fourier Analysis)

Applica la trasformata di Fourier per I'analisi delle frequenze in serie temporali.

i. Istogramma (Histogram)

Crea un istogramma che rappresenta la distribuzione di frequenza di un insieme di dati.

j. Media mobile (Moving Average)

Calcola una media scorrevole su una finestra mobile di dati per analizzare trend.

k. Generazione numeri casuali (Random Number Generation)

Genera numeri casuali secondo distribuzioni specificate (normale, uniforme, ecc.).

l. Rango e Percentile (Rank and Percentile)

Restituisce la posizione di ciascun valore in un set rispetto agli altri (rango) e alla distribuzione (percentile).

m. Regressione (Regression)

Analizza la relazione tra una variabile dipendente e una o piu indipendenti.

n. Campionamento (Sampling)

Estrae un campione casuale o sistematico da un insieme di dati.

o. TestT (T-Test)

Valuta se due campioni hanno medie significativamente diverse (test a una o due code).

p. TestZ (Z-Test (Two-Sample Test for Means))

Valuta differenze tra medie quando la varianza & nota e la dimensione del campione é sufficientemente
grande.



Esempi pratici

Analisi di regressione multipla

Usa lo strumento 'Regressione' per analizzare come variabili come pubblicita, prezzo e stagione influenzano
le vendite.

Costruzione istogramma di frequenza

Utilizza 'Istogramma’ per raggruppare le vendite settimanali in intervalli e osservare la distribuzione.
Analisi della varianza tra reparti

Confronta la produttivita media di tre reparti aziendali con ANOVA a un fattore.

Previsione con media mobile

Utilizza 'Media mobile' per identificare trend su vendite mensili degli ultimi 12 mesi.

Valutazione di un test Z

Applica il test Z per verificare se la media delle vendite online differisce da quella dei negozi fisici.

Esercizi

Calcola le statistiche descrittive per un dataset

Importa un file Excel con dati di vendita e usa 'Statistiche descrittive' per calcolare i parametri principali.
Esegui un test T a due campioni

Confronta i risultati di due strategie di marketing per determinare se la differenza & significativa.
Analizza la correlazione tra ore di formazione e performance

Usa lo strumento 'Correlazione' per identificare eventuali legami tra formazione e risultati lavorativi.
Genera numeri casuali per simulazione

Genera 500 numeri casuali distribuiti normalmente per simulare un esperimento statistico.

Applica la trasformata di Fourier

Analizza una serie temporale di segnali per identificarne le frequenze dominanti.



